REGULAMIN TESTOWANIA PRODUKTU

1. Organizator
Organizatorem testéw produktu jest marka [nazwa marki], zwana dalej ,Organizatorem”.

2. Cel testow
Celem testéw jest zebranie informacji dotyczacych uzytkowania produktu, jego funkcjonowania oraz
reakcji zwierzat.

3. Czas trwania testow
Testy majg charakter czasowy i trwajg w okresie wskazanym przez Organizatora. Po zakonczeniu
testow akcja testowa zostaje zamknieta.

4. Zasady udziatu w testach
1. Tester otrzymuje produkt nieodptatnie w celu jego przetestowania.
2. Udziat w testach jest dobrowolny.

3. Publikowanie relacji, zdje¢ lub filméw w mediach spotecznosciowych w trakcie testéw jest
dobrowolne i nie stanowi warunku udziatu w testach.

4. Tester nie jest zobowigzany do publikowania okreslone;j liczby tresci ani do formutowania
opinii o okreslonym charakterze.

5. Publikacje w mediach spotecznosciowych

1. W przypadku publikowania tresci w trakcie testow Tester zobowigzuje sie do
poinformowania, ze:
— ,produkt zostat otrzymany do testéw” lub
— ,jest to test produktu”.

2. Publikacje nie powinny zawiera¢ sformutowan sugerujgcych wspdtprace reklamowsa, takich
jak ,wspodtpraca”, ,,ambasador”, ,,razem z marka”.

6. Zakonczenie testow
Po zakonczeniu okresu testowego wszelkie dalsze publikacje dotyczgce produktu sg traktowane jako
prywatne opinie uzytkownika i nie stanowig elementu akcji testowej.

7. Wykorzystanie materiatéw Testerow

1. Tester wyraza zgode na nieodptatne wykorzystanie przez Organizatora materiatéw (zdje¢,
filmow) opublikowanych lub przestanych w trakcie testow w mediach spotecznosciowych
Organizatora, wyfacznie w celu dokumentowania przebiegu testow.

2. Wykorzystanie materiatéw Testeréw w innych celach marketingowych wymaga odrebnej
zgody.

8. Postanowienia koricowe
Udziat w testach jest rGwnoznaczny z akceptacja niniejszego regulaminu.



